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Wie holeich das
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Google Analytics

Google Analytics ist der Standard in der Welt der Website-Analysen.
Das Tool ist unglaublich umfangreich und trotzdem absolut kostenlos.

Es ist Basis wie auch Auswertungs-Tool fiir dein Online Marketing.

Besucher messen

Finde heraus, in welchem Zeitraum
wie viele Besucher auf deiner Website
waren.

Beliebte Seiten

Erfahre, welche Seiten deiner Website
am hdaufigsten besucht werden.

Demografie

Finde heraus, von welcher Region dei-
ne Besucher sind, welche Sprache sie
sprechen, oder wie alt sie sind.
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Engagement

Im Bereich «Engagement» findest du
heraus, ob Besucher mit deiner Web-
site interagieren oder nicht.

Nutzergewinnung

Siehe, von welchen Kandlen (Google-
Suche, Soziale Medien, Newsletter,
etc.) die Besucher auf deine Website
gekommen sind. So kannst du auch

deine Marketing-Kampagnen messen.

Conversions

Wenn du einen Online-Shop hast,
kannst du zudem den Umsatz analysie-
ren. Zum Beispiel, wie viel Uber deinen
letzten E-Mail-Newsletter verkauft
wurde.

Einrichtung

Der offizielle Leitfaden von Google
bringt dich durch die Installation:

Installation Google Analytics




1) Technische OnPage-Optimierung

Deine Website sollte als allererstes die
notigen technischen Anforderungen
fir die Suchmaschinen mitbringen.
Darunter gehoren die richtige HTMI-
Struktur, Meta-Tags fir die Suchma-
schinen sowie die Performance. Natir-
lich muss auch sichergestellt sein, dass
deine Website auch korrekt bei Goo-
gle indexiert wird. Dies kann mit der
Search Console Uberprift werden.

Beachte auf jeden Fall das Whitepaper
vom letzten Webinar, wo wir genau die-
se Themen detailliert behandelt haben.

Download Whitepaper
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2) Inhalt mit WDF*IDF optimieren

WDF*IDF ist eine Technologie, die er-
mittelt, welche Worter wie oft in einem
Text vorkommen sollen, damit der
Text zu einem bestimmten Keyword
optimal funktioniert.

So funktioniert WDF*IDF

Entscheidend ist auch die Wahl der
Keywords. Schrédnke deine Suchbe-
griffe so gut wie es geht ein, damit du
weniger Konkurrenz bei Google hast.

Beispiel: Du hast ein Italienisches
Restaurant in Luzern. Ein schlechtes
Keyword zum Optimieren wéare «Res-
taurant». Ein gutes jedoch ware «lta-
lienisches Restaurant Luzerns.

3) Backlinks zum Boosten

Backlinks sind Links von externen
Websites auf deine eigene Website.
Diese helfen dir, in den Suchmaschi-
nen weiter nach vorne zu kommen.
Wie besser die externe Website selber
positioniert ist, desto besser fur dich.

Backlinks konnen auf Blog-Beitragen,
Websites deiner Partner, Branchenver-
zeichnissen oder auch Social-Media-Ka-
nalen platziert werden. Optimalerweise
in Verbindung mit deinen Keywords.

Optimal waren ca. 30 Backlinks. Back-
links konnen auch gekauft werden; hier
muss aber Vorsicht geboten werden,
denn schlechte, billige Links schaden
deinem Ranking.



Google Ads

Mit Google Ads kannst du mit geringem Budget gute, kurz- wie auch langer-
fristige Werbeerfolge erzielen und mehr Leute auf dein Angebot locken. In
Google Ads gibt es unter folgenden Hauptkategorien zu unterscheiden.

Google Adwords

Adwords sind die allseits bekannten,
reguldren Textanzeigen, die in der
Google-Suche mit dem Banner «An-
zeigen» gekennzeichnet sind.

Adwords werden je nach Keyword
geschaltet, wobei mehrere Keywords
in einer Kampagne hinterlegt werden
kénnen.

Die Keywords sollten immer in Bezug
auf den Inhalt deiner Website stehen.
Verwende keine Keywords, die nicht
auch genau so auf deiner Website auf-
treten.
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Google Display

Mit Google Display kann man animierte

Bildanzeigen erstellen, die mehr Auf-
merksamkeit erzeugen. Diese Anzei-
gen werden im Google-Display-Netz-
werk geschaltet, welches mehrals 2
Millionen Websites umfasst (unter an-
derem auch 20min.ch oder YouTube).

Bei Display Ads werden nicht Key-
words hinterlegt, sondern eine Ziel-
gruppe definiert. Du kannst bei-
spielsweise Display Ads an alle Leute
schalten, die die Website deines Mitbe-
werbers besucht haben. Bekannt sind
Display Ads im Remarketing-Bereich
auch von Zalando und Ricardo.

Google Shopping

Google-Shopping-Anzeigen er-
scheinen in der Google Suche, wenn
du nach einem bestimmten Produkt
suchst. Du kannst einen Online-Shop
so verknipfen, dass Google automa-
tisch die Infos zu deinen Produkten
Ubermittelt bekommt und in der Goo-
gle-Suche auffihrt.

Shopping-Anzeigen sind grundsatzlich
kostenlos, konnen jedoch hervorge-
hoben werden, was wiederum Klick-
preise generiert,

Google Ads einrichten
Google Shopping einrichten




Social Media

Social-Media-Kandle sind perfekt, um das Image deiner Firma aufzubauen
oder neue Mitarbeiter zu finden. Wer aber nicht genligend Zeit und Auf-
wand in Instagram, LinkedIn & co. investieren kann, sollte besser davon ab-

sehen.

Image aufbauen

Kandle wie Instagram oder LinkedIn
werden oft benutzt, um die Firma ge-
gen aussen attraktiv zu prasentieren.
Man zeigt «Insights» aus dem Berufs-
alltag, die neusten Referenzprodukte
oder Team-Events. Das kann helfen,
damit Leute Uber deine Firma sprechen
und es dir leichter fallt, neue Mitarbei-
ter zu finden.

Es sollte davon abgesehen werden,
direkte Werbung zu machen und bei-
spielsweise ein Produkt oder eine
Dienstleistung zu verkaufen. Indirekte
Werbung ist der bessere Ansatz.
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Netzwerk aufbauen

LinkedIn oder auch Xing sind die B2B-
Kanale, um sein berufliches Netzwerk
aufzubauen. Hier kannst du dich mit
friherigen Weggefdhrten vernetzen
und dein Unternehmen entsprechend
positionieren.

Auf LinkedIn diskutieren die Leute
gerne Uber strategische Insights und
Neuigkeiten von Unternehmen.

Es sollte davon abgesehen werden,
direkte Werbung zu machen und bei-
spielsweise ein Produkt oder eine
Dienstleistung zu verkaufen.

Interaktion mit Website

Das Hauptziel von Social Media sollte
immer sein, moglichst viele Leute auf
deine Website zu locken. Deshalb ist
es sinnvoll, so oft wie mdglich einen
Link zu deiner Website zu setzen, da-
mit interessierte Personen von Social
Media weggehen und deine Website
besuchen.

Mehr Aufrufe deiner Website helfen

dir wiederum auch wieder im Bereich
der Suchmaschinenoptimierung, da sie
dein Ranking verbessern.



Zielgruppe

+25-34
*35-60+

+18-24
*+25-34
» «Millennials»

*25-34
*35-49

» Ausbildetet
« Wohlhabend

225=160

+ B2B (Business)

Inhalt

* Fotos & Videos
+ Informationen
« Live-Videos

* Inspirationen
- Abenteuer, Reisen
» Influencer

* News
» Diskussionen
* Humor

« Langere Inhalte
*Lernen

+Jobs

+ Netzwerk

Strategien

+ Lokales Marketing
*Werbung
+ Beziehungen

* E-Commerce

+ Image-Aufbau

+Organische
Reichweite

» Kundendienst

+ Werbeanzeigen
eher flir mannliches
Publikum

* Netzwerk-Aufbau

* Gezielte Werbung
flr Entscheidungs-
trager

Nachteile

+ Schwache orga-
nische Reichweite

* Hohe Werbekosten

» Schwache
Werbe-Reichweite

* Hohe Werbekosten
+ Schwache orga-
nische Reichweite
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