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ITZ ist deine Plattform und Anlaufstelle fiir Innovation.

Wir unterstitzen dich bei der Entwicklung und Umsetzung von ideen
und Innovationen, Wir sind fur dich da, wenn du neue Produkte,
i 1 oder Geschéfts- und

Organisationsmodelle entwickeln und umsetzen machiest

Wie sieht deine Idee aus?
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Responsive

Selbstverstandlich muss deine Website heute responsive sein, das
heisst, das Design passt sich automatisch der Bildschirmgrésse an
und ist somit optimiert fiir Desktop, Tablets und Smartphones.

Responsibilitét testen 7 Dimensions: iPhone 12 Pro ¥ 390 X | 844
I!
| Responsive
T . . . Inno
Natdrlich hat nicht jeder diverse Lap- I Zurick
tops, Smartphones oder Tablets zu- New bnden Wir ¢ Moto G4
hause rumliegen, um die Website zu speichern unter.. L iPhone SE
testen. Drucken.. sind iPhone XR IT:
Streamen... Dien n d
Bilder an Google Lens senden Gesc v iPhone 12 Pro
Es gibt aber einen Trick: Offne dei- o el Coxire asceken entw Pixel 5
ne Website ganz normal mit Google Qleie e neliey Samsung Galaxy S8+
Chrome. Klicke mit der rechten Maus- Aut Deutsshiiberssten Samsung Galaxy S20 Ultra
H : 'N! Nimbus Bildschirmfoto W
taste auf die Website und dann auf LRI Al S ’ iPad Air
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dem Responsive-Symbol und klicke
darauf. Anschliessend kannst du ver-
schiedene Gerate auswahlen und deine Elements  Console >

Website betrachten. —
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Lesbare schriften

Die Schriftgrosse sollte perfekt leser-
lich sein, ohne dass der Nutzer die
Website auf dem Smartphone zoomen
muss. Hierbei sollten auch altere Men-
schen berticksichtigt werden. Ubri-
gens: Uberdimensionale Schriften sind
auch eher kontraproduktiv.

Gut klickbare Elemente

Buttons und Links sollten gut sichtbar
und klickbar sein. Das heisst, sie diir-
fen nicht zu nah aneinander liegen und
auch optisch gut erkennbar sein.
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Separater Inhalt

Nicht alle Inhalte deiner Desktop-Web-
site mlssen zwingend auch auf dem
Smartphone erscheinen, oder? Oft ist
eine vereinfachte, nicht Gberladene
Smartphone-Version die bessere Ent-
scheidung.

Performance

Fotos und Videos, die fiir den Desk-
top optimiert sind, sind meistens viel
zu schwer und verlangsamen daher die
Geschwindigkeit deiner Website auf
dem Smartphone. Da Google jedoch
nach dem Mobile-First-Prinzip arbeitet,
ist das ein No-go!

LOGO

DIESE WEBSITE
IST OPTIMIERT

Lorem ipsum dolor sit amet, con-

sectetuer adipiscing elit, sed diam

nonummy nibh euismod tincidunt

ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat.

BUTTON



Mobile first - Testing

Allfallige Fehler auf der mobilen Website konnen in der Search Console
von Google tiberpriift werden. Wenn du keinen Zugang zur Search Con-

sole hast, kannst du diesen von deiner Webagentur anfordern.

Google bietet in seiner Search Console Status
das Analysetool «Nutzerfreundlichkeit

auf Mobilgersten». Deine Website wird ™™

dabei automatisch von Google analy- el
siert und etwaige Fehler werden auf-
geflihrt. Diese Fehler sollten von der Fehler

Webagentur ausgebessert werden.

> zur Search Console
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Typ

Text ist zu klein zum Lesen

Anklickbare Elemente liegen zu dicht beieinander

Inhalt breiter als Bildschirm

Validierung -
° Nicht gestartet
o Nicht gestartet

0 Nicht gestartet

Trend

Seiten


https://search.google.com/search-console/about

Basis fiir SEO

Fir SEO (Suchmaschinenoptimierung) miissen einige Grundanforderun-
gen beachtet werden. Ansonsten leidet die Indexierung und somit auch
die Positionierung deiner Website in den Suchergebnissen.

HTML-Struktur

Die HTML-Struktur beschreibt den
strukturellen Inhalt deiner Website
und ist essenziell fir SEO. Der H1-Ti-
tel ist das erste, was von Google «ge-
crawlt» wird. Anschliessend folgen
weitere Uberschriften (H2, H3) sowie
der normale Absatztext (P).

(H1) Dein Bio-Online-Shop

((H2)) Nachhaltige Schweizer Bio-Produkte

((P))  Beiunsfindest du frische und nachhaltige

Esswaren und Getranke von Schweizer
Bauern.
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Meta-Tags

Meta-Tags sind Zusatzinformationen
deiner Website, welche nicht direkt
sichtbar sind, sondern sich im Hinter-
grund im sogenannten «Quelltext»
befinden. Unter anderem gehoren
dazu der Meta-Title sowie die Meta-
Description, welche schlussendlich
auch in der Google-Suche angezeigt
werden.

Go gle agenza gmbh X & Q

https://agenza.ch ~

Webagentur Luzern - Agenza GmbH
Frisch, clever, unkonventionell: Agenza ist deine neue Webagentur Luzem, spezialisiert auf die
von i Websites

Duplicate Content

Kopiere niemals Inhalte von anderen
Websites auf deine eigene. Google
merkt das beim Crawlen deiner Web-
site und «bestraft» dich dann. Schrei-
be deine eigenen Texte, in deinen
Worten, mit den gewiinschten Key-
words.

Solltest du «Duplicate Content» nicht
verhindern konnen oder wollen, soll-
test du eine entsprechende «Canonical
URL» hinterlegen, also ein Verweis

zur Originalquelle. Somit wirst du von
Google nicht abgestraft.



Sitemap hinzufligen

Die meisten Website-Systeme erstel-
len eine Sitemap deiner Website. Bei
WordPress macht dies zum Beispiel
das allseits bekannte YOAST-Plugin.
In der Sitemap sind alle Seiten deiner
Website aufgefihrt, welche indexiert
werden sollen. In der Search Console
wird die Sitemap flr eine schnellere
und sichere Indexierung hinterlegt.

Eingereichte Sitemaps

Sitemap Status Gefundene URLs

/sitemap_index.xml Erfolgreich 34
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Abdeckung tberpriifen > zur Search Console

Unter «Abdeckung» kannin der
Search Console Uberprift werden,
welche Seiten deiner Website indexiert
wurden, und wo es allenfalls Fehler
gab. Hier kdnnen einzelne Unterseiten,
welche vielleicht von Google nicht in-
dexiert wurden, auch manuell fur eine
Indexierung markiert werden.

Ausgeschlossen Nicht gefunden (404) Nicht zutreffend
Ausgeschlossen Wegen eines anderen 4xx-Problems blockiert Nicht zutreffend
Giiltig Gesendet und indexiert Nicht zutreffend 34

Giltig Indexiert, nicht in Sitemap gesendet Nicht zutreffend —_— 5


https://search.google.com/search-console/about

Performance

Ein weiteres wichtiges Google-Tool ist der Page Speed Index. Dieser
analysiert die Geschwindigkeit und allgemeine Performance der Web-
site anhand eines Scores von 1 -100.

Herausforderungen

Page Speed Insights analyisiert deine
Website anhand einer 3G-Internet-
verbindung eines Mobilgeréates. Der
Score ist daher gnadenlos. Hast du ein
paar Skripte zu viel (z.B. Live-Chat oder
Kontaktformulare), oder einige Bilder
welche nicht perfekt optimiert sind,
wirst du einen schlechten Score erzie-
len.

Mit der Performance hadern viele
Webdesigner. Denn eine coole Web-
site mit Animationen, Fotos und Vi-
deos wird immer einen schlechten
Page-Speed-Score haben.
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Page Speed optimieren

Immerhin, das Page-Speed-Tool gibt
dir auch gleich Tipps, wie du deine
Website verbessern kannst. Ein er-
fahrener Programmierer kann also auf
jeden Fall noch etwas rausholen.

Grundsatzlich sollte eine Website be-

reits von Anfang an moglichst «leicht»
programmiert werden,

> Zur Page-Speed-Analyse

8 Mobil

Leistung

Die Werte sind geschétzt und kdnnen variieren. Die Leistungsbewertung
wird direkt aus diesen Messwerten berechnet. Siehe Rechner.

A 0-49 B 50-89 ® 90-100

MESSWERTE
! First Contentful Paint

235

@® Speed Index

26s

| Largest Contentful Paint

29s


https://pagespeed.web.dev/

Datenschutz

Das Thema «Datenschutz» ist in aller Munde und es wird viel spekuliert.
Einige Tipps sind hier aufgefiihrt, wer aber 100% sicher sein mochte,
sollte einen Anwalt konsultieren.

Impressum

Im Impressum der Website sollte
zwingend aufgefihrt sein, wer fiir den
Inhalt der Website verantwortlich ist
(Firmenname sowie Kontaktdaten).

Analysetools

Gewisse Analysetools arbeiten mit
Cookies, wie etwa die dltere Gene-
ration von Google Analytics. In der
Schweiz muss der Nutzer die Moglich-
keit haben, sich von den Cookies zu
befreien. Die neuste Google-Analy-
tics-Generation arbeitet nicht mehr mit
Cookies, somit wird dies Gberflissig.
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Cookie Banner

In der Schweiz ist ein Cookie-Banner,
wie man ihn oft sieht, nicht Pflicht. Nur,
wenn deine Firma einen Sitz in der EU
hat. Wenn du kein Analyse-Tool ver-
wendest, oder dein Analysetool nicht
mit Cookies arbeitet (siehe hier) ist der
Cookie-Banner somit hinfallig.

Benutzerdaten

Sammelst du auf deiner Website oder
in deinem Online-Shop Benutzerdaten
wie Logins, etc., musst du dies ent-
sprechend im Datenschutztext auswei-
sen. Dies gilt auch fir Kontaktformula-
re und Newsletter-Anmeldungen.

Datenschutz-Text erstellen

Datenschutztexte sind kompliziert.
Daher hat swissanwalt.ch einen kosten-
losen Generator erstellt, wo man ganz
einfach korrekte Datenschutztexte ge-
nerieren kann, die man anschliessend
auf der Website einfligen kann.

> Zum Datenschutztext-Generator


https://agenza.ch/kein-cookie-banner-dank-google-analytics-4/
https://agenza.ch/kein-cookie-banner-dank-google-analytics-4/
https://agenza.ch/kein-cookie-banner-dank-google-analytics-4/
https://www.swissanwalt.ch/datenschutz-generator.aspx
https://www.swissanwalt.ch/datenschutz-generator.aspx

Updates, Updates, Updates!

Das A und O der Web-Sicherheit ist es,
dass alle Applikationen immer aktuell
sind. Bei Baukasten-Systemen wie WIX
geschieht das automatisch, bei CMS
wie WordPress muss es meistens ma-
nuell gemacht werden. Die jeweiligen
Entwickler schliessen in ihren Updates
allfallige Sicherheitslicken. Die meis-
ten Webagenturen bieten Unterhalts-
Abos an, wo diese Updates regelmas-
sig professionell ausgefiihrt werden.
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Firewall

Zusatzlich gibt es mehrere Moglichkei-
ten, eine Firewall auf einer Website zu
installieren. Entweder auf dem Web-
hosting, oder auf der Website selbst.
Die meisten Hosting-Anbieter haben
bereits so eine Firewall am Laufen. Auf
einer Website kann eine zusatzliche
Firewall mit einem Plugin installiert
werden,



